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Проект 

ЗАКОН

ВОЛГОГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ
О торговой деятельности

в Волгоградской области
Статья 1. Предмет регулирования настоящего Закона

Настоящий закон  принят в целях реализации Федерального закона                           "Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации" и регулирует отношения, связанные с реализацией полномочий органов государственной власти Волгоградской области в сфере регулирования торговой деятельности на территории Волгоградской области.

Статья 2.  Полномочия Волгоградской областной Думы в сфере  регулирования торговой деятельности

К полномочиям Волгоградской областной Думы в сфере регулирования торговой деятельности относятся:

1)   принятие законов Волгоградской области в сфере  регулирования торговой деятельности; 

2) осуществление контроля за исполнением законов Волгоградской области в сфере торговой деятельности.

Статья 3. Полномочия Правительства  Волгоградской области 
в сфере регулирования торговой деятельности

К полномочиям Правительства  Волгоградской области относятся:

1) принятие нормативных правовых актов Волгоградской области в сфере регулирования торговой деятельности на территории Волгоградской области;

2) установление порядка организации деятельности ярмарок на территории Волгоградской области;

3)  установление нормативов минимальной обеспеченности населения Волгоградской области площадью торговых объектов;

4) утверждение государственных программ развития торговой деятельности на территории Волгоградской области;
  5) определение органа исполнительной власти Волгоградской  области, уполномоченного в сфере регулирования торговой деятельности на территории  Волгоградской области (далее – уполномоченный орган);
6) осуществление иных полномочий в соответствии с федеральным законодательством  и законодательством Волгоградской области в сфере торговой деятельности.
Статья 4. Полномочия уполномоченного органа в сфере регулирования торговой деятельности
К полномочиям уполномоченного органа относятся:

1) реализация государственной политики в сфере торговой деятельности на территории Волгоградской  области;

2) разработка проектов нормативных правовых актов Волгоградской области в  сфере торговой деятельности; 

3) разработка и реализация государственных программ развития торговой деятельности на территории Волгоградской области;
4) разработка, утверждение и реализация ведомственных целевых программ развития торговой деятельности на территории Волгоградской области;
5)  формирование и ведение торгового реестра Волгоградской области;

6) проведение информационно-аналитического наблюдения за состоянием рынка определенного товара, осуществлением торговой деятельности на территории Волгоградской области и тенденциях ее развития;

7) разработка и реализация мероприятий, содействующих развитию торговой деятельности на территории Волгоградской области;

8) разработка порядка организации ярмарок и продажи товаров на ярмарках с учетом требований, установленных действующим законодательством;

9) подготовка и предоставление Правительству Волгоградской области ежегодных докладов о реализации  мероприятий в сфере торговой деятельности на территории Волгоградской области.

Статья 5. Мероприятия, содействующие развитию торговой деятельности

При определении основных направлений социально-экономического развития Волгоградской области, органы исполнительной власти Волгоградской области в пределах своей компетенции предусматривают мероприятия, содействующие развитию торговой деятельности, а именно:

1) стимулирование  инвестиционных проектов, направленных на строительство логистических центров поставок, осуществляющих прием и хранение сельскохозяйственной продукции, с последующей отгрузкой хозяйствующим субъектам, осуществляющих оптовую и розничную торговлю продовольственными товарами;

2) развитие конкуренции, увеличение количества организаций розничной торговли различных форматов;

3) организация торгового обслуживания жителей отдаленных и труднодоступных населенных пунктов;

4) поддержка сельскохозяйственных потребительских кооперативов, организаций потребительской кооперации, осуществляющих торгово-закупочную деятельность в сельской местности;
5) стимулирование деловой активности хозяйствующих субъектов, осуществляющих торговую деятельность, и обеспечение взаимодействия хозяйствующих субъектов, осуществляющих торговую деятельность, и хозяйствующих субъектов, осуществляющих поставки товаров, путем организации и проведения выставок в области торговой деятельности, ярмарок;   
6) содействие развитию торговой сети сельскохозяйственных и промышленных предприятий;

7)  обеспечение качества и безопасности товаров и услуг, и повышение культуры торгового обслуживания населения;

8)  содействие кадровому обеспечению в сфере торговли, повышению профессионализма и квалификации работников торговли;
9) развитие розничной торговли, с учетом антимонопольных ограничений (в том числе граждан – глав крестьянских (фермерских) хозяйств, членов таких хозяйств, граждан ведущих личные подсобные хозяйства или занимающихся садоводством, огородничеством, животноводством).
Статья 6. Требования к организации ярмарок и продажи товаров (выполнения работ, оказания услуг) на них
1. Порядок организации ярмарок и продажи товаров (выполнения работ, оказания услуг) на них устанавливается нормативными правовыми актами Правительства Волгоградской области, за исключением случаев, определенных федеральным законодательством.
2. Места для продажи товаров (выполнения работ, оказания услуг) на ярмарке предоставляются юридическим лицам, индивидуальным предпринимателям, а также гражданам (в том числе гражданам – главам крестьянских (фермерских) хозяйств, членам таких хозяйств, гражданам ведущим личные подсобные хозяйства или занимающимся садоводством, огородничеством, животноводством).

3. Требования к организации продажи товаров (в том числе товаров, подлежащих продаже на ярмарках соответствующих типов и включению в соответствующий перечень) и выполнения работ, оказания услуг на ярмарках устанавливаются нормативными правовыми актами субъектов Российской Федерации с учетом требований, установленных законодательством Российской Федерации о защите прав потребителей, законодательством Российской Федерации в области обеспечения санитарно-эпидемиологического благополучия населения, законодательством Российской Федерации о пожарной безопасности, законодательством в области охраны окружающей среды, и других установленных федеральными законами требований.

Статья 7. Размещение нестационарных торговых объектов

1. Размещение нестационарных торговых объектов на земельных участках, в зданиях, строениях, сооружениях, находящихся в государственной собственности или муниципальной собственности, осуществляется в соответствии со схемой размещения нестационарных торговых объектов с учетом необходимости обеспечения устойчивого развития территорий и достижения нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов.

2. Схема размещения нестационарных торговых объектов разрабатывается и утверждается органом местного самоуправления, определенным в соответствии с уставом муниципального образования, в порядке, установленном уполномоченным органом. 

3. Схема размещения нестационарных торговых объектов и вносимые в нее изменения подлежат опубликованию в порядке, установленном для официального опубликования муниципальных правовых актов, а также размещению на официальном портале Губернатора и Правительства Волгоградской области и органа местного самоуправления в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".

4. Утверждение схемы размещения нестационарных торговых объектов, а равно как и внесение в нее изменений, не может служить основанием для пересмотра мест размещения нестационарных торговых объектов, строительство, реконструкция или эксплуатация которых были начаты до утверждения указанной схемы,
Статья 8. Государственные и муниципальные программы 
развития торговой деятельности
1. В целях реализации государственной политики Волгоградской области в сфере торговой деятельности уполномоченный орган в порядке, установленном действующем законодательством, разрабатывает государственные программы развития торговой деятельности на территории Волгоградской области. 

2. Органы местного самоуправления могут разрабатывать и утверждать муниципальные программы развития торговой деятельности, учитывая социально-экономические, экологические, культурные и другие особенности развития муниципальных образований.

3. В программах развития торговой деятельности определяются:

1) цели, задачи и ожидаемые результаты развития торговой деятельности с учетом достижения установленных нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов;

2) мероприятия, направленные на достижение целей государственной политики в области торговой деятельности, в том числе по оказанию приоритетной поддержки в развитии торговли товарами российских производителей субъектами малого или среднего предпринимательства  и формированию конкурентной среды по развитию торговли в сельской местности;

3) объем и источники финансирования мероприятий, содействующих развитию торговой деятельности;

4) основные показатели эффективности реализации программы развития торговой деятельности;

5) порядок организации реализации программ развития торговой деятельности и контроля за ее реализацией.
4. Основными показателями эффективности реализации программ развития торговой деятельности являются:

1) достижение установленных нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов;

2) повышение доступности товаров для населения;

3) формирование торговой инфраструктуры с учетом видов и типов торговых объектов, форм и способов торговли, потребностей населения.

Статья 9. Информационное обеспечение в области торговой деятельности
1. В целях проведения информационно-аналитического наблюдения за состоянием рынка определенного товара и осуществлением торговой деятельности в Волгоградской области уполномоченный орган участвует в  обеспечении функционирования системы государственного информационного обеспечения в сфере торговой деятельности на территории Волгоградской области.

2. Информационное обеспечение в области торговой деятельности осуществляется путем обязательного размещения не реже чем один раз в квартал уполномоченным органом на официальном портале Губернатора и Правительства Волгоградской области и в средствах массовой информации, в том числе:

1) информации о разработке и принятии нормативных правовых актов Волгоградской области, регулирующих отношения в области торговой деятельности;

2) информации о среднем уровне цен на отдельные виды товаров на территории Волгоградской области;

3) сведения, содержащиеся в торговом реестре.
Статья 10. Вступление в силу настоящего Закона

Настоящий Закон вступает в силу со дня его официального опубликования.

Губернатор Волгоградской области                                            А.И. Бочаров 
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